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SPEAKERS

© Roberto Garcia Miguel
Senior Manager
AGENSYS

© Luis Miguel del Saz Rodriguez
Head of Digital Transformation
Ordering & Logistics PZ
AIRBUS

® Michele Isonzo
Responsable de la Gestidn de
Informacién y Big Data
AKI ESPANA

© Diego Gonzdlez Rubio
Responsable del drea de Reporting y
Andlisis
AMERICAN EXPRESS GBT SPAIN

® Jorge Garcia-Perrote
Garcia-Lomas
Director Nuevos Canales
de Distribucion
AON

® Nieves Franco
Directora Comercial
ARSYS

© Daniel Rodero Picaporte
Director
ARVATO CONSULTING

® Javier Hernandez Gomez
Project Manager /
Global Chief Data Officer
BANCO SANTANDER

© Alfredo Villar Réspide
Director de Big Data
BANKIA

© Javier Martinez Rodriguez

Head of Corporate Reporting
BANKIA

\6 //Sponsors 2018

AGENSYS '@ 3rsys arvato consulting BBVA | w#veret  /bluetab  boarel

/-J [ ]
@ devoteam | bRAGO  INFORMA (‘ Informatica

® Alberto Gonzalez Pefialver
Product Owner
BBVA. Open APIs y BBVA PayStats.
BBVA API Market

® Roberto Rodriguez Gonzdlez
Chief People Officer
BLUE INDICO - BBVA TECH COMPANY

® Natalia Fernandez
Sales Director
BOARD

® Antonio Font Pérez
Business Intelligence Director
CAJAMAR

® Santiago Marquez
CTO
CLLUC (GRUPO BARRABES)

® José Antonio Esteban Sanchez
CTO Producto
CODERE

® Elena Fraile Renedo
Business Intelligence &
Market Research Manager
COFARES

© Angel Galan Carqués
Responsable del Departamento de
Business Intelligence y Data Analytics
CORREOS

® José Juan Sanchez
Marketing Director EMEA
DENODO

® José Luis de la Fuente
Data & Analytics Solutions Manager
DEVOTEAM DRAGO

® Francisco Rivero
CEO
DITRENDIA .
y Consejero, ASOCIACION DE
MARKETING DE ESPANA

® Manuel Puente Gascon
Director de Marketing Omnicanal/
Ecommerce
EBN Banco de Negocios

® Abraham Martin
Director of Marketing (CMO) Iberia
& Brazil
ELTENEDOR

e Victor Manuel Reseco
Business Intelligence
& Product Analytics
ENTRADAS.COM

® Jorge Caballero
Data Science Director
EVO Banco

® Javier Pardo Blasco
Responsable de Innovacion IT
GAS NATURAL FENOSA

® Sergio Raja
People Analytics
GAS NATURAL FENOSA

® Victor Manuel Alonso
Manager de IT
GLOBALVIA

® Jaime Soriano
coo
GOLDCAR

® Juan Francisco Garcia
Director de Big Data &
Avanced Analytics
GRUPO CMC

® Javier Hernandez Gomez
Oficina del CDO. Responsable de
metodologia de calidad de datos
GRUPO SANTANDER

® Julio Valero Gomez
Oficina del CDO. Responsable de
Estrategia y Politicas del Dato
GRUPO SANTANDER

Inf¢rmation
Builders

® Pablo Yun
Jefe del Dpto.Juridico Comercial
IBERDROLA

® |sabel Rodriguez Benito
Responsbale de Business Intelligence
y Big Data
IBERIA EXPRESS

® Carlos Fernandez
Director General Adjunto
INFORMA D&B

® Gloria Saavedra
Account Manager
INFORMATICA

® Severino Gala
Director de Ventas para
Espafa y Portugal
INFORMATION BUILDERS

® Tania Cdmara
Chapter Lead Data Analytics
ING

® Pablo Hidalgo
Senior Data Scientist
INNOVA-TSN

© Romy Rodriguez
Head of Advanced Analytics
INNOVA-TSN

® Gonzalo Martin Ortega
Cofundador
JOGOTECH

® Enrique David Ferndndez Sanz
Spain - Data & BI Director
JUST EAT

© Concepcion Labra

Fundadora
KODEIRO

targeted innovation
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Better decisions. Better business.

® José Maria Bafos
Socio Fundador
LETSLAW

® Gonzalo Martinez Diéguez
Clo
LOGISFASHION

® Rafael Urrea
Infrastructure Delivery
& Support Lead
MCcDONALD ‘s SPAIN

® Juan Jesus Tova Ruiz
Responsable de Estrategia de Datos en
Marketing Digital
MEDIASET

® David Cafiadillas
Vertica Presales Engineer
MICROFOCUS

® Miguel A. Arribas
Sales Director
MICROSTRATEGY

® Fernando Lépez Gil
Global HR Planning & Analytics Manager
MONDELEZ ESPANA SERVICES

® Mario Hernandez
Data Science
NECK&NECK

® Pedro Molleda
Vice President / Business Intelligence
NH HOTEL GROUP

® Juan Antonio Torrero Gonzdlez
Big Data Innovation Leader
ORANGE ESPANA

® Antonio de Ia Rosa
Corporate Digital Transformation &
e-commerce Director
PARQUES REUNIDOS

A\

BUREAU VAN DIJK

A Moody's Analytics Company

I:IMIEREI"‘
FOCUS

® Angélica Zamora
CISO
PROSEGUR

© Angel Blanco
Director de Organizacion, Procesos,
TIC y Digital
QUIRONSALUD

o Oscar Lépez Ugarte
Head of Data
RASTREATOR.COM

® Francisco Lazaro Anguis
CISO & DPD
RENFE

® |gnacio Garcia Sanabria
Business Transformation Director
ROOM MATE GROUP

© Daniel Martinez Batanero
Smart Data Director & CDO
RSI / CAJA RURAL

® Beatriz Ruiz Carrizo
Head of Global HR People Culture
S21 SEC

© David Cristobal Campanario
Senior PreSales Spain & Portugal
TALEND

® Emilo Tovar
Clo
TELEPIZZA

® Stephane Levesque
CEO
TiCJOB

© David Millan
Director de Big Data Analytics y
Director Global de Data Science
e Inteligencia Artificial
VODAFONE

Kno denodo™

Data Knowledge Systems
Grupo CMC

MicroStrategy - -»talend



PROGRAMA

PALCO WANDA

08:45 RECEPCION DE ASISTENTES

08:50 APERTURA DE SMART DATA SPAIN SUMMIT’18

09:00 ROI DEL BIG DATA, COMO ANALIZARLO SIN
MORIR EN EL INTENTO

® Lagran preocupacion de la empresa es aprovechar
el valor de sus datos para generar NUevVos iNgresos,
¢hablamos de: Coste de los proyectos Smart Data Vs
Resultados reales obtenidos?

® Como usar el Big Data para medir el ROl desde su
implantacion, entramos en Bucle?

® ¢La monetizacidn del dato ya es una cotidiana
estrategia de empresa?

4 José Luis de la Fuente
Data & Analytics Solutions Manager.
DEVOTEAM DRAGO
Diego Gonzalez Rubio
Responsable del drea de reporting y andlisis.
AMERICAN EXPRESS GBT SPAIN
Jorge Garcia-Perrote Garcia-Lomas
Director Nuevos Canales de Distribucion. AON
Jaime Soriano
COO. GOLDCAR
Miguel A. Arribas
Sales Director. MICROSTRATEGY

09:45 COMO ENTREGAR INFORMACION DE VALOR

AL NEGOCIO EN LA ACTUAL AVALANCHA DIGITAL

® ¢Estamos obteniendo verdadero conocimiento del
negocio de nuestras aplicaciones BI?

® ¢Se ha convertido el Big Data en otro silo de
informacion dentro de la empresa? éDe verdad estd

siendo utilizado por los usuarios de negocio o es para
uso exclusivo de los “data scientists”?

® ¢Como adoptar una arquitectura moderna de datos
que permita entregar informacion relevante al negocio
en tiempo real?

® |a virtualizacién de datos como acelerador y
amplificador de entornos BI, Cloud y Big Data.

s José Juan Sanchez. Marketing Director EMEA. DENODO
Javier Martinez Rodriguez
Head of Corporate Reporting. BANKIA
Tania Cdmara. Chapter Lead Data Analytics. ING
Antonio de la Rosa. Corporate Digital Transformation &
e-commerce Director. PARQUES REUNIDOS

10:30 DEEP DATA, CALIDAD O CANTIDAD ESA ES

LA CUESTION

® Tengo todos los datos, todos... pero écomo analizo el
“quién”, el “qué” y el “por qué” de los drivers de compra?

® Sjel Deep Learning toma decisiones a partir de los
datos... ¢es capaz de extraer también Ia ventaja
competitiva que aporta su calidad?

4 Carlos Ferndndez.
Director General Adjunto. INFORMA D&B
Luis Miguel del Saz Rodriguez. Head of Digital
Transformation Ordering & Logistics PZ. AIRBUS
José Antonio Esteban Sanchez. CTO Producto. CODERE
Mario Herndndez. Data Science. NECK&NECK
Francisco Ldzaro Anguis. CISO & DPD. RENFE

11:15 () PAUSA CAFE

12:00 COMO CONVERTIR TU EMPRESA EN UN

DATA DRIVEN COMPANY

® Cuando optamos por la digitalizacion de la empresa,
nos enfrentamos a cambios organizativos, de
estructura y procesos... When, Why & How?

® Data Thinking: los datos como cultura de empresa

® (Sabemos en qué estadio se encuentra nuestra
empresa? Claves para convertirnos en una DDC

Mesa patrocinada por: BLUETAB

4 Javier Pardo Blasco
Responsable de Innovacidn IT. GAS NATURAL FENOSA
Antonio Font Pérez. Business Intelligence Director. CAJAMAR
Victor Manuel Reseco. Business Intelligence & Product
Analytics. ENTRADAS.COM
Julio Valero Gémez. Gerente de Proyectos Corporativos
para Calidad del Dato. GRUPO SANTANDER
Juan Antonio Torrero Gonzalez
Big Data Innovation Leader. ORANGE ESPANA
Oscar Lépez Ugarte. Head of Data. RASTREATOR.COM

12:45 COMO PODEMOS USAR LAS CAPACIDADES

COGNITIVAS Y SUBIRNOS A LA NUBE

® |A o Computacion en la nube... nos empieza a resultar
terminologia coloquial, pero ¢podemos hablar ya de
una nube cognitiva?

® ¢Como dar un salto en la revolucion industrial 4.0 y
pasar de capacidades analiticas a Ia toma de decisiones
en base a las capacidades cognitivas?

s Nieves Franco. Directora Comercial. ARSYS
Concepcion Labra. Fundadora. KODEIRO
Juan Antonio Torrero Gonz3lez. Big Data Innovation
Leader. ORANGE ESPANA

13:30 IN-SCORING: MACHINE LEARNING Y BIG DATA

AL SERVICIO DE LA PUNTUACION INTELIGENTE

Las empresas estdn tomando decisiones que
dependen directamente de |a correcta identificacion y
clasificacion de clientes o servicios

® |n-Scoring maximiza el nivel de acierto, facilita la
prevision de comportamientos, utiliza Machine
Learning para construir sistemas que garantizan el
mayor poder predictivo. Todo de forma automatica y
sencilla para el usuario final

In-Scoring permite aprovechar todas las sinergias
entre la analitica avanzada y los retos empresariales

Pablo Hidalgo. Senior Data Scientist. INNOVA-TSN
Romy Rodriguez. Head of Advanced Analytics. INNOVA-TSN



PALCO /
WANDA

O

CASO PRACTICO

loT & BIG DATA AL SERVICIO DE LOS ESPEJOS

INTELIGENTES

® | 0s sensores estan cada vez mas presentes
en las tiendas fisicas y en la experiencia/
comportamiento del cliente

® Los espejos inteligentes dispondran en un solo click
de todos sus articulos y recomendaciones asociadas
acorde a su perfil mejorando Ia experiencia de compra,
aumentando la calidad de servicio y agilizando el
tiempo de compra y espera en I3 linea de caja.

® L3 analitica integrada permite, medir Ia calidad
del servicio y la atencidn recibida, articulos vistos
y recomendados, mejorando continuamente
la experiencia de compra y aumentando I3
satisfaccion del cliente

Juan Francisco Garcia. Director de Big Data &

Avanced Analytics. GRUPO CMC
Gonzalo Martin Ortega. Cofundador. JOGOTECH

14:30 ? VINO ESPANOL

15:30 SIDOMINAMOS LA |A... éPODEMOS IMPULSAR

LA TRANSFORMACION DIGITAL DE LA EMPRESA?

® Asistentes virtuales, Chatbots, Apis, gestion de KPIS... éla
inteligencia artificial es asequible a todo tipo de empresas?

® ¢Qué estrategia debemos adoptar en la empresa para
avanzar en su digitalizacion?

® Tips para una transformacion digital exitosa

Gonzalo Martinez Diéguez. CIO. LOGISFASHION
Santiago Marquez. CTO. CLLUC (GRUPO BARRABES)

16:15 CDO, CMO, BI, CIO... JUEGO DE ROLES

® Una de las consecuencias de la analitica, IA, 10T, etc. es la
evolucion de los departamentos en las distintas empresas,
¢cudl es el nuevo rol que necesito en mi equipo?

® ¢Como construir puentes entre los nuevos roles dentro
de la empresa?

a4 Francisco Rivero, CEO. DITRENDIA
y Consejero, ASOCIACION DE MARKETING DE ESPANA
Manuel Puente Gascdn
Director de Marketing Omnicanal/Ecommerce
EBN BANCO DE NEGOCIOS

PALCO METROPOLITANO

08:45 RECEPCION DE ASISTENTES

08:50 APERTURA DE SMART DATA SPAIN SUMMIT’18

09:15 SHARING DATA O EL ARTE DE COMPARTIR

® Compartir datos ser3 la clave en los futuros modelos
de negocio y la experiencia de cliente, ¢cdmo potenciar
el tdndem haciendo que todos ganemos?

¢ El cliente no es exclusivo, competimos por el control de
sus datos o por su fidelidad y confianza

® ¢Coémo aprovechar el Data Sharing para optimizar Ia
experiencia del cliente?

4 Severino Gala
Director de Ventas para Espafa y Portugal
INFORMATION BUILDERS
Elena Fraile Renedo
Analista Marketing & Business Intelligence.
COFARES
Angel Galdn Carqués
Responsable del Departamento de Business Intelligence y
Data Analytics. CORREOS
Victor Manuel Alonso. Manager de IT. GLOBALVIA

Abraham Martin

Director of Marketing (CMO) Iberia & Brazil. ELTENEDOR
Enrique David Ferndndez Sanz

Spain - Data & Bl Director. JUST EAT

Emilo Tovar. CIO. TELEPIZZA

17:00 LOS DATOS QUE PERMITIRAN MEJORAR LA

EXPERIENCIA DEL PACIENTE

® E| Big Data est3d revolucionando el sector sanitario,
agrupando datos, estadisticas y aportando inteligencia
con un objetivo comun: investigar, prevenir, erradicar
patologias y en definitiva mejorar el servicio de
atencion al paciente

® (Como se estdn implantado hoy los sistemas de Big
Data en el sector sanitario?

Angel Blanco
Director de Organizacién, Procesos, TIC y Digital.
QUIRONSALUD

17:30 FIN DEL CONGRESO

Juan Jesus Tova Ruiz.

Responsable de Estrategia de Datos en Marketing Digital.
MEDIASET

Juan Antonio Torrero Gonzalez

Big Data Innovation Leader.

ORANGE ESPANA

10:00 TRANSFORMANDO EL NEGOCIO MEDIANTE

DATA STREAMING Y SERVERLESS

® ¢Qué te impide crecer cuando se trata de Big data?
® ¢Coémo acceder a los datos con la suficiente rapidez,
sin que los elevados costes sean un problema para
su almacenamiento y procesado? La velocidad y
Ia eficacia es importante para incorporar datos en
tiempo real en cloud.

David Cristobal Campanario
Senior PreSales Spain & Portugal. TALEND
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10:30 ¢SOBREVIVIRAS A LOS G.A.F.A.? CONOCER

Y SORPRENDER A LOS CLIENTES SERAN LOS
DRIVERS DEL EXITO

e (Estdn las organizaciones preparadas para hacer de los
datos el epicentro de su estrategia Customer Centric?

® ¢Estamos monetizando los datos con modelos de
correlacién que nos permitan sorprender @ nuestros
clientes?

® Como evolucionar de las cadenas de valor a los
ecosistemas de innovacion

& Daniel Rodero Picaporte
Director. ARVATO CONSULTING
Jorge Caballero. Data Science Director. EVO BANCO
Pedro Molleda
Vice President / Business Intelligence.
NH HOTEL GROUP
Rafael Urrea
Infrastructure Delivery & Support Lead.
MCDONALD °S SPAIN

11:15 (%) PAUSA CAFE

12:00 ES EL MOMENTO DEL GOBIERNO DEL DATO

(DATA GOVERNANCE & DATA MANAGEMENT)

® ¢Somos conscientes de los cambios que causard en
nuestra empresa el GDPR? &Y como afecta al Big Data?

® El nacimiento de un nuevo rol: el DPO équé influencia
tiene en el resto de los departamentos de la empresa?

® (Cudndo y donde, codmo y por qué sé que necesito
implantar un Data Governance?

® Crear, reunir y alinear las reglas, resolver problemas,
monitorizar y hacer cumplir Ias reglas de uso de
datos.... Parece facil, pero éécémo lo hacemos??

& Gloria Saavedra
Account Manager. INFORMATICA
Roberto Garcia Miguel. Senior Manager. AGENSYS
Javier Herndndez Gémez
Project Manager - Global Chief Data Officer
BANCO SANTANDER
Pablo Yun.
Jefe del Dpto. Juridico comercial. IBERDROLA
Angélica Zamora. CISO. PROSEGUR

12:45 DEL “DATA-CENTRIC” AL “DATA DRIVEN”,

ANALITICA EMBEBIDA BIG DATA

® Pasar del concepto “data-centric” al “data-driven”
¢implica implantar modelos de analitica predictiva en
entornos Big Data?

® Este cambio, ¢anade complejidad en las plataformas
e infraestructuras de datos que influyen directa o
indirectamente al “time-to-market”?

® El concepto de la analitica embebida en las plataformas
de datos como punto clave para poder ser una
compania “data-driven”, équé es lo que conlleva?

® ¢Cémo ayuda a la simplificacion de las arquitecturas
Big Data y su éxito de aplicacion?

David Cafadillas. Vertica Presales Engineer. MICROFOCUS

13:15 NUESTRO PROYECTO DE BIG DATA YA ESTA

IMPLANTADO... ¢Y AHORA QUE HACEMOS?

® Cualquier proyecto de Big Data debe tener como
objetivo el uso de los conocimientos obtenidos de los
datos de clientes, productos y operaciones... ¢Somos
realmente capaces de reestructurar el modelo de
negocio y obtener nuevas oportunidades de negocio?

® (El Big Data debe estar al servicio de |a estrategia de
negocio para aportar valor a la empresa?

s Natalia Fernéndez. Sales Director. BOARD
Michele Isonzo
Responsable de Ia Gestidn de Informacién y Big Data.
AKI ESPANA
Alfredo Villar Rdspide. Director de Big Data. BANKIA
Isabel Rodriguez Benito
Responsable Analytics. IBERIA EXPRESS
David Milldn
Director de Big Data Analytics y Director Global de Data
Science e Inteligencia Artificial. VODAFONE

14:00 ¢INCREMENTANDO EL CONOCIMIENTO

PARA LA TOMA DE DECISIONES A TRAVES DE LAS
APIS DE DATOS?

® Ejemplos y casos de uso del valor aportado por la
informacion de PayStats.

& Alberto Gonzalez Pefialver
Product Owner. BBVA
OPEN APIS Y BBVA PAYSTATS. BBVA APl MARKET

14:30 ? VINO ESPANOL

15:30 APRENDE EL LENGUAJE DE TUS DATOS,

¢HABLAMOS EN NEGOCIO 4.0?

® ¢Un modelo de negocio basado en el Big Data puede
ayudarnos en el replanteamiento y Ia mejora de los
procesos?

® Seleccionar los datos validos es el punto clave
éimplantar una Digital Network puede marcar una
diferencia competitiva?

© Como la interpretacidn de miles de datos con el
Advanced Analytics nos permite tomar decisiones
estratégicas en tiempo real

Diego Gonzalez Rubio

Responsable del 3rea de reporting y andlisis.
AMERICAN EXPRESS GBT SPAIN

Jorge Garcia-Perrote Garcia-Lomas

Director Nuevos Canales de Distribucion. AON
Jaime Soriano

COO. GOLDCAR

Ignacio Garcia Sanabria

Business Transformation Director. ROOM MATE GROUP
Daniel Martinez Batanero

Smart Data Director & CDO. RSI / CAJA RURAL

16:15 BIG DATA COMO HERRAMIENTA EN MI DPTO.

DE RR.HH.

® |a transformacidn digital es algo mas que el uso de
Ia tecnologia, ¢cdmo aprovechamos el potencial del
equipo humano y la tecnologia?

® El uso de datos en el andlisis de perfiles, ¢nos ayuda a
consequir el equipo perfecto?

Stephane Levesque

CEO. TICcJOB

Roberto Rodriguez Gonzdlez

Chief People Officer. BLUE INDICO - BBVA TECH COMPANY
Sergio Raja. People Analytics. GAS NATURAL FENOSA
Fernando Lépez Gil. Global HR Planning & Analytics
Manager. MONDELEZ ESPANA SERVICES

Beatriz Ruiz Carrizo

Head of Global HR People Culture. S21 SEC

17:00 FIN DEL CONGRESO
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PUEDES ACREDITARTE EN: (B~ WWW.smartdata.ifaes.com

La entrada a 3S 2018 ests limitada a profesionales en activo de empresas privadas y entidades
publicas responsables de implantar o gestionar soluciones de Big Data, de Business Intelligence o
de Gestion de Datos en general. (La organizacion denegard el acceso a los perfiles profesionales
pertenecientes a empresas proveedoras del sector. Lo sentimos, proveedores y consultores, sélo
podréis estar presentes si decidis ser sponsor del evento...).

CONTACTO

IFAES C/Orense, 70. Planta 11 - 28020 Madrid
902902282 / +3491761 3480
ifaes@ifaes.com

www.ifaes.com / www.smartdata.ifaes.com
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