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Manual de SEM y
SEO con Semrush

Semrush es una de las herramientas SEO y SEM mas
utilizadas por los profesionales del posicionamiento en
marketing online, tanto en departamentos de marke-
ting de medianas y grandes empresas como en agencias
de servicios de posicionamiento organico y pagado.

Con este manual, se pretende mostrar como utilizar las
principales funcionalidades de Semrush para lograr los
objetivos de posicionamiento de los profesionales del
SEMy el SEO.
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;Como obtener Semrush gratis? ;Para qué sirve Semrush? ;Es facil empezar a
utilizar la herramienta? Aqui tienes toda la informacion necesaria para comenzar
con este tutorial para arrancar con Semrush: como registrarse y como empezar
a utilizar la herramienta.

Como registrarse y empezar en Semrush

Antes de comenzar con la explicacion completa, hay que destacar que Semrush
es una herramienta de pago. Sin embargo, se ofrece una version gratuita de 7
dias, con toda la funcionalidad completa de la version que elijas, con la que
puedes realizar pruebas, familiarizarte con la herramienta, y obtener ya mucha
informacion valiosa para el posicionamiento de tu/s web/s.

Para registrarte has de entrar en la pagina de Semrush que permite realizar
(.) una prueba gratuita de una semana, puedes buscarla o bien entrar mediante

algun enlace de afiliado que ofrezca la prueba gratis. Si utilizas este enlace
vas directo, va ser lo mismo para ti, y nos agradeces el esfuerzo de preparar
estos contenidos.

Una vez en esa pagina, te registras creando una cuenta con email, contra-
(‘) sefia y datos de pago. Antes de que terminen los 7 dias, si no deseas continuar
con la herramienta, cancela la suscripcion para que no te apliquen el cargo
mensual, ya que la renovacion es automatica.

(.) También tienes la opcion de registrarte sin introducir datos de pago, pero no
podras probar la herramienta completa, sélo tendras acceso a un numero de
créditos y funcionalidades muy limitado.

®) Una vez registrado, entra en la web oficial de Semrush con tu nueva cuenta
para comenzar a realizar busquedas.

La version de prueba gratuita de 7 dias es una cuenta Pro o Guru, la que elijas
contiene las mismas funcionalidades que la de pago. La Unica gran diferencia es
que solo se puede utilizar sin pagar por un tiempo limitado.
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Lo primero que hay que hacer es introducir
en la barra de busqueda un dominio, una
URL o una keyword, ya sea tuya o de tu
competencia web. Una vez hecho este
paso, aparecera un panel de control con
una vista general que resume los datos mas
relevantes que el software te puede dar
sobre la web, pagina o palabra clave.

Dentro de ese panel resumen puedes
acceder a distintos datos, o también puedes
hacerlo mediante el menu lateral. En ese
panel, si has introducido un dominio o URL,
aparecen directamente Utiles datos sobre
trafico organico (SEO), trafico de pago e
investigacion de la publicidad, competi-
dores y anuncios, y enlaces entrantes o
backlinks, entre otras cosas.

Hacia abajo, en ese mismo panel general,
aparecen otros datos relevantes como la
investigacion de palabras clave princi-
pales relacionadas con ese dominio, asi

Entre las funciones que mas destacan de
Semrush esta el analisis de competencia.
Es decir, se puede hacer un analisis de su
dominio o alguna de sus URL, o también de
las keywords que utiliza. Ademas, Semrush
tiene una funcion de Dominio vs. Dominio
para hacer comparativas o entrando en el
apartado de competencia, se puede descu-
brir nuevos competidores.

Otras tareas relevantes que cumple esta
herramienta es el andlisis de palabras
clave, de busqueda SEO y de SEM, pues
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como los principales dominios competidores.

Una vez visto el panel general, se puede hacer
clic en cada una de las opciones distintas
para ampliar mucha mas informacion y datos
relacionados. Por ejemplo, se pueden obtener
datos sobre el trafico organico como las princi-
pales keywords con las que nos buscan, el pais
de procedencia, la tasa de rebote, competi-
dores a nivel organico, etc.

El menl de la izquierda se estructura en las
siguientes secciones principales: Trafico orga-
nico (SEO), Posicionamiento local, Analisis
de publicidad (SEM), Redes sociales, Marke-
ting de contenidos, Tendencias y Soluciones
para Agencias.

Es mucha informacion para procesar, pero la
herramienta resulta bastante clara y sencilla
de utilizar. Ademas, existen muchos tutoriales
Semrush como este que te pueden ayudar a
desenvolverte mejor con esta herramienta.

aporta datos necesarios para enfocar la estra-
tegia de marketing digital.

Ademas, realiza auditorias completas SEO, de
contenido web y de backlinks que muestran
los puntos débiles a mejorar. También ayuda
en las estrategias en redes sociales, o de posi-
cionamiento local asi como en la creacion de
anuncios.

En general, una herramienta muy completa que,
gracias a este u otro tutorial Semrush, puede
ser utilizada y comprendida facilmente.
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El SEO ha cambiado mucho en los ultimos anos. Antes nos enfocabamos mucho
en palabras clave sueltas o, como mucho, en otras palabras relacionadas o sino-
nimos. Pero de un tiempo a esta parte han entrado en juego en las SERP las
expresiones semanticas y las intenciones de blusqueda.

Qué son las SERP

Las siglas SERP vienen del inglés Search Engine Results Page y son las paginas
de resultados de busqueda de Google. Pero la cuestion es que cada vez son mas
distintas. Google usa su sistema de algoritmos Rankbrain, para intentar mejo-
rarlas y dar mejores respuesta a las intenciones de busqueda de los usuarios.

Coémo comprobar tus posiciones en las SERP

Para comprobar las posiciones de tus
keywords o intenciones de busqueda en
Google no es recomendable que hagas tu
mismo una busqueda en el buscador, ni
siquiera en incognito. Porque eso puede
no darte los resultados reales. Es mejor
usar herramientas como Serplab que
ahora se llama SerpRobot.

SerpRobot es una herramienta que puedes
usar para comprobar las posiciones de tus
palabras clave en el buscador, por pais.
También puedes hacer un seguimiento
de los cambios de posiciones aunque ahi
ya te tienes que ir a una opcion de pago.
Viene bien para saber en qué bUsquedas
has perdido posiciones, para mejorar, y
en cuales has subido.

Ahora bien, ;como interpretar bien las
palabras clave para descubrir las inten-
ciones de busqueda de los usuarios? ;Y
como podemos usarlas para optimizar
nuestro sitio web?

Eso se consigue realizando un exhaustivo
Keywords Research. Y una forma sencilla
de hacerlo es usando una herramienta
que te recomiendo mucho: Semrush
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Como hacer un analisis de intenciones de busqueda

Con Semrush puedes hacer un analisis de
tu web o de la competencia en busca de
las mejores palabras clave para posicionar.
Puedes descubrir cuales tenéis en comun
y cuales no. Y eso es una gran fuente de
ideas.

Eso si, no debes pensar solo en como editar
el contenido para posicionarte por esas
keywords, sino en cual es la intencion
de busqueda del usuario, ;para qué? Para
darle una respuesta exacta y que satisfaga
su necesidad, que cumpla el objetivo: darle
lo que busca. Los usuarios pueden buscar
con distintas intenciones: informarse,

comparar, comprar, entretenerse, inves-
tigar... En cualquier caso, debes adaptar el
contenido al objetivo que busca el usuario.

Con la seccion Keyword Magic Tool de Semush
encontraras muchas ideas y sugerencias para
crear nuevo contenido y optimizar el que ya
tienes publicado. Te ensefia un monton de
palabras clave relacionadas por diferentes
conceptos con sus indicadores para que
puedas decidir cuales te conviene mas atacar.

Te sugiere incluso palabras clave de preguntas,
algo siempre muy relacionado con la intencién
de busqueda.

Y otra utilidad muy potente de esta herramienta, que se encuentra en la parte de Marketing de
Contenido, es el Topic Research, que te da ideas, tendencias y palabras clave relacionadas con
una tematica en concreto. Eso viene muy bien para temporadas donde la gente hace ciertas
busquedas de forma estacional. Es muy Gtil para cuando te faltan ideas o quieres planificar tu

calendario editorial.

En resumen

Lo ideal es que uses Semrush para descubrir las palabras clave que estan relacionadas
con una misma intencion de busqueda y las unifiques en una misma pagina o landing page.
Eso lo valora mucho Google ahora y no hay problema para que esa landing se posicione
por todos esos términos, siempre que la optimices adecuadamente.
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Quiero mejorar el posicionamiento de la web de mi empresa, ;pero por donde

empiezo?

Una de las acciones SEO mas efectivas es encontrar palabras clave que ya estan
posicionadas, y llevan a paginas de nuestro sitio que aiin no hemos optimizado
para estas palabras clave. Con so6lo un poco de optimizacion SEO onpage para
estas palabras, y opcionalmente alguna accion de SEO offpage, como conseguir
algun enlace entrante de calidad mas, estas paginas seguro que van a subir posi-
ciones en los buscadores, y van a traernos muchos mas visitantes a nuestro site.

Semrush nos lo pone muy facil para obtener este listado de palabras clave posi-
cionadas que nos van a traer mucho trafico con poco esfuerzo.

En el video se muestra como, simple-
mente introduciendo el nombre de nuestro
dominio en el buscador de Semush, y
clicando después en un enlace de Inves-
tigacion organica, o Palabras clave orga-
nicas, de acceso al informe completo de
palabras clave, en la parte de resultados
de blsqueda organica, llegamos al listado
completo de palabras clave de nuestro
dominio que rankean en las primeras posi-
ciones del buscador para el pais elegido,
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en este caso Espana. Se pueden seleccionar
diferentes rangos o TOP’s, TOP3, TOP 10,
TOP 20..

Se pueden ordenar en orden de posiciona-
miento inverso para comenzar por las que
seguramente van a ser mas ‘fdciles’ para
subir posiciones, por ser mas de long-tail, y
luego exportar a Excel, por ejemplo, para
organizar la campana de SEO.


https://www.semrush.com/lp/sem/en/?irclickid=zx2W7TwXfxyKTytwnEXZDXGrUkCxbI0mdUulwc0&utm_source=affiliate&utm_Medium=impact&utm_campaign=2871403&utm_terms=&utm_content=&irgwc=1&utm_medium=impact&utm_term=
https://youtu.be/-CQxxRM_mys?si=gDrjikYSFdJWbkwp
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A la hora de trabajar con las palabras, también es importante prestar atencion al volumen
de busquedas mensuales de cada una, y al indicador de competencia, para hacernos una
idea de lo complicado que lo vamos a tener para subir posiciones, y del volumen de trafico
que podemos ganar si las subimos.

La herramienta también nos proporciona para ayudarnos a decidir el indicador KD%,
Keyword Difficulty, que es una métrica que nos indica el porcentaje de esfuerzos SEO que
tendriamos que emplear en posicionar cada keyword en las 10 primeras posiciones de
busqueda de Google. Ademas también se marca por colores, por lo que de un rapido vistazo
ya intuimos lo que costaria mejorar el posicionamiento de cada palabra.

También hay que prestar especial atencion a las keywords que ocupan las Gltimas posiciones
de un TOP, o las primeras que entran en el siguiente TOP ya que estaran a final o principio
de los bloques en los resultados de busqueda de Google, y el cambio de bloque que repre-
senta pasar de la posicion 11 a la 10 seguro que va a significar un cambio importante en el
volumen de trafico que nos lleve el buscador para esta palabra. Al revés también hay que
tener cuidado, hay que contar que las palabras clave de la posicion 10 estan en la cuerda

floja!

Por descontado, este informe también sirve para obtener palabras clave de nuestra compe-
tencia, sobre las que mereceria la pena hacer un trabajo de SEO para posicionarnos por
encima de ellos, aunque en este caso, si estas palabras clave no rankean aun para nuestro
dominio, tendriamos que trabajar algo mas.
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Como averiguar las palabras
clave organicas y de pago que
compartes con tu competencia

;Quienes son mis competidores en los resultados de busqueda de Google, orga-
nicos y de pago? ;Con qué palabras clave estamos compitiendo con ellos? ;Cual
es nuestra posicion y cual la suya para cada keyword? ;Tenemos posibilidades
de posicionarnos mejor que nuestros competidores con las palabras clave que
tenemos en comun?

Analisis de palabras clave compartidas con la competencia

Estas son algunas de las preguntas a las Semrush nos ayuda a responder combinando
informacion del informe de Vision general de dominio con el informe de Brecha
de palabras clave.

Caso practico de analisis de keywords compartidas con la

competencia
Para el ejemplo de este videotutorial nos ponemos en la piel de Qlik, el fabricante del
Software de Bl QlikView, para averiguar qué nos dice SEMrush acerca de sus competidores

en posicionamiento organico y de sus competidores en posicionamiento de pago, o
busquedas patrocinadas, y con qué palabras clave estan compitiendo en ambos entornos.
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Palabras clave organicas compartidas con la competencia

Para comenzar introducimos el dominio de Qlik, glik.com, en el espacio de blsqueda
para acceder a los resultados del informe principal por dominio, concretamente en la
seccion de Investigacion organica, a la tabla de Principales competidores organicos, que
accediendo al informe completo con un clic en el boton Ver detalles nos informa de los
dominios que comparten con el de qlik.com palabras posicionadas entre los 20 primeros
lugares de los resultados de busqueda organica de Google Espana.

Este informe, ordenado por defecto por
nivel de competitividad, indica para cada
uno de los dominios de los competidores
tanto las palabras clave en comun como el
total de keywords que tiene posicionadas
en el TOP 20 de las SERP. Elegimos el que
mas nos interese, en este caso Informa-
tionBuilders.com y, haciendo clic sobre el
numero de palabras clave posicionadas que
tienen en comdn (Columna Palabras clave
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comunes), accedemos a un nuevo informe
que nos muestra el detalle de las palabras
clave que comparten ambos dominios en el
TOP 20, y las posiciones de cada dominio
para cada palabra, aparte los indicadores
habituales de Volumen de busquedas, CPC,
Nivel de dificultad de la palabra clave, Nivel
de competencia, Resultados en busquedas
e Intencion de bUsqueda habituales en los
informes por palabras.

1



Analisis de palabras clave de pago compartidas con la competencia

En cuanto a la parte de SEM, el proceso para palabras clave que compartimos con nues-
tros competidores es casi idéntico, pero seleccionando esta vez el informe completo de
Principales competidores de pago, en la zona de Investigacion de la publicidad, que
muestra los dominios que compiten en blUsquedas de pago de Google por las mismas
palabras clave que nosotros.

Haciendo clic también sobre el niUmero que indica las palabras clave de pago de Google
que compartimos con uno de estos competidores, se accede al informe de detallle de
esas keywords por las que ambos dominios estan pujando en Google Ads.

En este informe de detalle se muestra también informacion sobre la posicion de cada
dominio en los resultados de busqueda patrocinados, y los indicadores habituales de
Volumen de busquedas, CPC, Nivel de competencia, Indicador de dificultad, Resultados
en busquedas e Intencion de busqueda.

Manual de SEM y SEO
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Como obtener palabras clave
relacionadas con una tematica,
para SEO y Google Ads

Una de las tareas mas importantes del trabajo de cualquier profesional que
realice tareas de SEM o SEO es la eleccion de las palabras clave en las que se va
a basar la estrategia de posicionamiento, y para realizar bien esta tarea lo mejor
es contar con herramientas que dispongan de informacion detallada sobre resul-
tados de busquedas tanto organicas como patrocinadas.

Eso nos ayudara a encontrar las palabras clave con la que podamos conseguir
los mejores resultados para nuestros objetivos, tanto de generacion de trafico
como de conversion en leads o ventas, por ejemplo.

Coémo obtener facilmente las mejores palabras clave

Una de las mejores herramientas SEO para encontrar las mejores palabras clave para
nuestro negocio es Semrush. En este videotutorial veremos como obtener nuevas
palabras clave, tanto para posicionamiento organico como para Google Ads, en
funcién de una tematica o palabra clave inicial.

Caso practico, palabras clave para una consultora de
servicios

En este ejemplo nos imaginamos que somos una empresa consultora de servicios de Busi-
ness Intelligence con el software de Bl QlikView y, obviamente, nos interesa averiguar
cuales son las palabras clave mas apropiadas, por tematica y por posibilidades de compe-
tencia para nuestro dominio, para posicionarnos en los resultados de busqueda como

expertos en QlikView.
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Palabras clave para posicionamiento organico

Para no cambiar de costumbres, introducimos en el buscador de Semrush la palabra clave
QlikView, y pulsamos el boton de buscar.

En la parte de Ideas de palabras clave vemos 5 variaciones de la palabra clave, y también
5 preguntas que incluyen la palabra clave. Hacemos clic en Ver las n palabras clave, o
en el menu lateral en la herramienta Keyword Magic Tool para ver todas las palabras que
Semrush nos encuentra.

Accedemos entonces a una pantalla en la que tenemos las palabras clave relacionadas
con sus principales indicadores, y una serie de opciones o filtros en la parte superior con
los que podemos ir obteniendo las que mas nos interesen.

Es importante la seleccion que podemos hacer entre ‘Todas’, o solo ‘Preguntas’, de
manera que podemos analizar de manera aislada preguntas relacionadas con las palabras
clave, algo muy util, ya que las busquedas en formato de pregunta son cada vez mas
importantes en SEO.

Otro selector interesante es el de Concordancia de frase, en el que obtenemos las frases
mejor posicionadas en nuestro buscador local que incluyen la palabra QlikView, con lo
que ya sabemos con qué palabras se suele buscar sobre QlikView. Si tenemos posibilidades
de posicionarnos con algunas de esas keywords, especialmente si en el informe vemos que
tienen un buen volumen de busquedas y un KD o indicador de dificultad bajo o moderado,
ya hemos encontrado unas buenas palabras clave para nuestra estrategia de posiciona-
miento SEO.

Otra opcion que seguro que nos va a dar buenas ideas de palabras clave relacionadas con
QlikView es el de palabras clave ‘Relacionadas’, que nos devuelve keywords relacio-
nadas que se utilizan en las busquedas, pero que no necesariamente contienen la palabra
QlikView.
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En este informe se obtienen ain mas pala-
bras clave, y suele descubrir bastantes
‘joyitas’ para ayudarnos a posicionar que
de otra manera no se nos habrian ocurrido,
o simplemente no habriamos pensado que
puedan tener un buen nivel de busqueda,
poca dificultad o, mejor aun, las dos cosas.
Para eso estan los datos, y las herramientas
SEO.

Como el informe de palabras clave relacio-
nadas suele devolver bastantes resultados,
a veces miles de keywords, en este caso es
especialmente util la opcidén de exportar
el informe a Excel o csv para analizar los
indicadores de trafico, dificultad, CPC o
intencion de busqueda y hacer la seleccion
final desde otra herramienta.

Palabras clave para busquedas
de pago

En cuanto al SEM, la manera mas facil de
obtener nuevas ideas de buenas palabras
clave para campanas de Google Ads es
consultar en el informe general sobre la
tematica de interés, en este caso QlikView,
en la parte de informacion sobre publi-
cidad, al final en el Historial de Anuncios,
qué dominios se estan anunciando con esa
keyword y, con solo hacer click en uno de
esos dominios, lanzar el informe por dominio
para esa URL. En el informe resultante, en
la parte de Investigacion de la publicidad,
accediendo al informe completo, se obtiene
un listado de palabras clave por las que ese
dominio se esta anunciando en Ads.

Con solo exportar este listado ya tendremos
a nuestra disposicion las palabras clave
que este dominio de nuestra competencia
esta utilizando en campafas de anuncios.
Seguramente muchas van a ser perfectas
para nuestras campanas en la plataforma
de anuncios de Google porque son de
nuestra tematica, y ya han sido estudiadas
y optimizadas por nuestros competidores ;)
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Vamos a ver como Semrush, una de las herramientas SEO imprescindibles, nos
puede ayudar a mejorar nuestro posicionamiento SEO permitiéndonos hacer un
seguimiento sobre las palabras clave que nos estan funcionando y las que no y, lo
que es mas importante, averiguar si esas palabras le estan funcionando a nuestra
competencia y si son palabras muy buscadas.

Asi, con este analisis de la competencia, podremos valorar por qué palabras clave
hemos de apostar en nuestra estrategia de posicionamiento organico, cuales es
mejor descartar, y como tendriamos que adaptar nuestras publicaciones y orga-
nizar nuestra estrategia de enlaces, internos y externos, para mejorar el posicio-
namiento de esas palabras en los buscadores.

Herramienta de seguimiento de posicion de SEMrush

Esta herramienta de seguimiento de posicion de Semrush, que se configura facilmente, nos
ira enviando regularmente los resultados de la comparativa de posicion de las palabras en
el buscador de Google, y para los dominios que le hayamos indicado, algo muy (til para ir
evaluando si nuestros esfuerzos de posicionamiento van funcionando como esperamos, y actuar
en consecuencia.

Configuracion del proyecto de Seguimiento de posicion

Para empezar hemos de configurar el seguimiento en unos pocos pasos. Para ello hay que
comenzar situandonos en la columna de la izquierda y en instrumentos seleccionando segui-
miento de posicion.

Manual de SEM y SEO
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En la siguiente pantalla hemos de dar de alta el proyecto/s que nos inte-
resa. En funcion del plan de Semrush que tengamos contratado, podemos
dar de alta desde un minimo de 5 proyectos con 500 palabras clave del
plan Pro hasta 40 de proyectos con 5.000 palabras claves del Plan Business.

Después hemos de introducir los datos mas relevantes. Lo primero, cual es el dominio de la
web principal sobre la que queremos hacer el seguimiento y analisis de la competencia, y
cual es la zona geografica que nos interesa.

El siguiente paso es anadir Palabras clave, algo vital. Ha llegado la hora de seleccionar
palabras clave. Hemos de tener en cuenta nuestro tope de palabras clave, que hemos de
repartir entre todos nuestros proyectos.

Tenemos varias opciones para crear el listado de keywords a trackear. Podemos hacer una
seleccion manual de keywords, importar una lista desde un archivo (*.txt, *.csv), o desde
los servicios de Google, o podemos dejar que SEMrush nos proponga un listado de pala-
bras clave, de las que seleccionaremos las que mas nos interesen. Si queremos podemos
combinar todos los modos de seleccion. A mi me ha ido muy bien el manual y seleccionar
keywords de entre las propuestas por SemRush. Esta herramienta hace una seleccién
bastante completa, basandose en los datos de posicionamiento que acumula en sus bases
de datos, pero no olvides revisarla ya que siempre hay algo que no interesa, no tiene
demasiado sentido, o simplemente no cuadra con nuestros objetivos que, obviamente el
servicio desconoce. No olvides darle a la flecha que divide los recuadros de Casilla para
las ‘Palabras clave’ y ‘Palabras claves para la campana’; si no lo haces no habras subido
ninguna palabra clave a la campana. Te lo digo por experiencia :)

Si al final la lista es demasiado grande, y se consumirian demasiadas palabras clave, se
pueden descartar palabras clave de la lista en cualquier momento con solo marcarlas para
ser eliminadas.
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Recuerda dejar marcada la opcidén de que te informen semanalmente por email de la
situacion de las campanfas; es una buena opcion.

Le das a Iniciar rastreo, y solo te queda esperar un rato a que Semrush trabaje para
devolverte los resultados del primer rastreo sobre tus palabras clave, y comenzar el segui-
miento de dominios y palabras clave con los datos que acabamos de informar.

Analisis de keywords con el seguimiento de posicion

El proyecto ya se da de alta en el cuadro de proyectos de seguimiento de posicionamiento,
pero hay que esperar un tiempo, que puede ser hasta una hora en funcion del volumen
de datos que tenga que analizar Semrush, para poder ver los datos fruto del analisis de
seguimiento de la herramienta. Una vez transcurrido este tiempo, en la tabla se indica la
ultima fecha de actualizacion y, siguiendo el mismo enlace que nos informa de la fecha
ya podemos ir a la descripcion general para analizar cdmo se esta posicionando nuestro
dominio con respecto a las palabras clave elegidas.
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Vision Panorama del rastreo de posicion

Tenemos mucha informacién en el informe de Rastreo de posicion. Vamos a analizar qué
nos dice la primera pantalla de Panorama de resultados del seguimiento: en el recuadro
de Palabras clave lo primero que nos indica es cuantas keywords tenemos en el Top 3 (son
aquellas palabras que tenemos en las tres primeras posiciones de la primera pagina de
Google), Top 10, Top 20 y Top 100, y cuantas hemos ganado o perdido en cada Top desde
el ultimo rastreo.

El grafico de barras apiladas nos indica como evoluciona el nimero de palabras que salen
en los rangos definidos por los limites de lo Tops anteriores de los resultados del buscador.

Tras recuadros de mas abajo nos muestran las palabras clave principales, y nos dicen
la evolucion de las palabras clave que hemos seleccionado para el seguimiento. En el
primero de Impacto positivo vemos cuantas han mejorado su posicion y en el segundo de
Impacto negativo cuantas han empeorado. En esta misma pantalla, mas abajo, podemos
ver la evolucion de cada una de nuestras palabras clave en nuestra web y en las de la
competencia que hemos seleccionado en el proyecto.

Este panorama también nos muestra una grafica de desglose muy interesante de diferentes

Funcionalidades SERP en las que el dominio clasifica para estas keywords, y un resumen de
las Landing pages de la web a las que dirigen las palabras clave.

Manual de SEM y SEO



DataPrix

Vision general de resultados del seguimiento

En la pestana de Vision general podemos analizar en mas detalle todas las palabras del
ranking.

Al hacerlo entramos en una pantalla en la que vemos para cada dominio de los del proyecto
la evolucion entre fechas del posicionamiento de las palabras que mejor funcionan, su
CPC, que es el precio promedio en dolares americanos del click en el anuncio de Google
Ads para esta busqueda, y el volumen medio de consultas de busqueda para cada palabra
clave en los ultimos 12 meses.

Vemos que las palabras se ordenan por defecto de mejor a peor posicion en Google en el
ultimo rastreo, y vemos también la posicion que ocupaban en el rastreo anterior.

El nimero nos indica en qué posi-
cion esta nuestra palabra; por
ejemplo, la primera esta en la
posicion 4, cosa que nos indica que
sale entre los primeros resultados
de busqueda, aunque aun no ha
entrado en el preciado bloque del
Top 3.

Si queremos verlo en el buscador
solo tenemos que hacer clic sobre
el icono de la lupa ‘ver SERP’ y el
enlace nos lleva directamente a la
pagina de resultados de busqueda
de Google de la keyword en la que
se enlaza a nuestra pagina.
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Analisis de competidores

Es bastante importante en la parte superior utilizar la opciéon de anadir competidores, ya
que aqui introduciremos los dominios de nuestros competidores directos para valorar con
un analisis de la competencia qué hacemos mejor que ellos y en qué nos llevan ventaja.

Esta herramienta SEO nos propone ya aquellos dominios que en su analisis de palabras
clave considera que son nuestros competidores, basicamente los que rankean con las
mismas palabras clave que nosotros, tanto palabras organicas como palabras de pago
en Google Ads. Podemos seleccionarlos o no, o anadir sélo los que nos interesen, eso es
decision nuestra.

Esta propuesta va bien porque siempre se puede descubrir algin dominio que esté compi-
tiendo con nosotros en los buscadores, y que hasta ahora no habiamos tenido en cuenta.
También tiene la opcion de poner a mano aquellos competidores que consideremos, nadie
conoce mejor que nosotros quién es nuestra competencia. Podemos seleccionar de 1 hasta
20 competidores para incluir en el seguimiento.
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Descubrimiento de Competidores

A continuacion veremos qué informacion nos da la pestaina de Hallazgo de competidores:

Como bien dice la propia palabra vamos a descubrir cuales son nuestros competidores en
funcion de las palabras clave posicionadas entre los 20 primeros resultados de busqueda que
comparten con nosotros. Se ordenan de mayor a menor competencia. Veremos marcados
con una especie de cruz-objetivo en gris los competidores que nosotros habiamos dado
de alta, asi que con esta pantalla podremos descubrir competidores que no conociamos,
y analizarlos después para averiguar con qué palabras clave nos hacen la competencia, o
qué palabras clave les estan resultando bien, o trayendo mas trafico.

Si tenemos posibilidades, o no estan muy competidas, deberiamos apostar por estas
nuevas palabras clave redactando buenos contenidos, buscando los enlaces que ya han
conseguido nuestros competidores, y comenzar a rankear igual o mejor que ellos con estas
keywords, cosa que podremos ir comprobando en los informes de rastreo.

No te olvides de que en todas las pantallas podemos exportar en varios formatos el informe
que hemos generado online para poderlo consultar en cualquier momento sin necesidad
de estar conectados a SEMRush.

En resumen

En fin, Semrush es una de las mejores herramientas SEO para descubrir sin complicaciones
las palabras clave que mejor pueden resultar en nuestras estrategias de SEM y de SEOQ, las
que esta utilizando nuestra competencia, estimar si podemos llegar a rankear con ellas, y
hacer un seguimiento semanal de los resultados de nuestra estrategia de posicionamiento,
siempre sin perder de vista los de la competencia.

La herramienta de seguimiento de posicion nos va a permitir, después de una rapida
configuracion, seguir dia a dia la evolucion de nuestro posicionamiento por palabras clave,
de nuestros esfuerzos SEO, y también ir comparando con la evolucion de nuestra compe-
tencia para las mismas keywords, o ir descubriendo facilmente nuevos competidores ;qué
mas se puede pedir?
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Los enlaces externos rotos de nuestra web son un problema importante porque,
aparte de restar utilidad a la publicacién dependiendo de la importancia de la
fuente externa como complemento a la informacion de nuestro post, penalizan
el posicionamiento de la pagina de cara a buscadores como Google, y también a
nuestro dominio si tenemos muchos enlaces rotos.

Como los enlaces rotos son importantes y son faciles de detectar para cualquier
robot o spider, hay pocas herramientas SEO que no informen de los links rotos
de nuestra web cuando efectlan la tipica auditoria SEO de un sitio. En este post
explicaremos cémo utilizar la herramienta Semrush para detectar y corregir estos
enlaces rotos.

Contamos con que ya hemos dado de alta previamente nuestra web como proyecto
para que Semrush pase su spider periédicamente y genere la auditoria SEO que
podemos consultar desde la web de esta herramienta SEO.

Auditoria SEO de nuestros proyectos

Una vez hemos accedido a nuestra cuenta en Semrush, en la pantalla de inicio veremos un
Dashboard formado por diferentes tablas. La tabla Site Audit es la que nos informa de los
errores de nuestra/as web/s. En ella veremos cuantos errores ha detectado Semrush en nues-
tros proyectos web, y el Ultimo dia que el robot los ha revisado.
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Deteccion de errores y warnings en Site Audit

Si hacemos clic en Ver informe completo accedemos a la auditoria de la web de la que
queremos solucionar sus errores. A continuacion se abre otra pantalla en la que podemos a
simple vista ver cuantas cosas no estan funcionando bien. Para ir a los links rotos podemos
acceder a traves de dos enlaces. Uno lo encontramos en la parte superior ‘Problemas’ y el
otro esta localizado en la parte central de la pagina, es el enlace ‘Errores’, muy visible ya
que esta remarcado en rojo. Sigue el que te resulte mas comodo y accederas a la pagina
que identifica por tipo todos los errores que Semrush ha encontrado en tu Web.

Errores de enlaces rotos en la auditoria SEO

Dentro de esta seccion vemos que, aparte de otras incidencias, estan los links rotos de
enlaces externos e internos. De cada incidencia nos indican el niumero de errores que
hay pendientes de solucionar, y los nuevos errores que se han detectado desde la Ultima
revision. Los enlaces rotos internos se encuentran en la seccion de errores, y los enlaces
rotos externos en la seccion de advertencias.

Manual de SEM y SEO

24



DataPrix

Detalle de enlaces rotos en Site Audit

Para cumplir con nuestro objetivo, vamos a clicar sobre los enlaces externos, y entra-
remos en otra pantalla, donde podremos ver para cada pagina de nuestro sitio en la que
Semrush ha detectado un enlace roto la URL de la pagina del error, la URL del link que esta
mal, el codigo HTTP del fallo y la Ultima fecha y hora en que ha detectado el problema.

Esta es la pantalla con la que vamos a trabajar para solucionar todos los errores de nuestra
web, para ello seleccionaremos el enlace de la pagina que da el error. Se nos abrira en
nueva pestana.

Ahora trabajaremos directamente en nuestra web. Solo tenemos que buscar el error que
Semrush nos indica y proceder a solucionarlo eliminando el enlace, o actualizandolo si
podemos encontrar una nueva ubicacion para el sitio que estabamos enlazando.

Exportacion de los informes de errores

Si no queremos trabajar directa-
mente en Semrush, tenemos la
opcion de descargar el informe
de errores en diferentes formatos
(Excel, CSV y PDF). Excel y csv
son los datos directamente para
trabajar, y la exportacion de pdf
es ya un informe completo con
formato, que esta pensado incluso
para enviar a posibles clientes, y
que también se puede configurar
para enviar por email automatica-
mente, y/o regularmente.

Descargandote el informe podras
llevar un mejor control de qué links
has solucionado, ya que Semrush
no actualizara la informacion hasta
que vuelva a efectuar la auditoria
sobre el sitio.
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SEMrush es (til, entre muchas otras cosas, para detectar enlaces toxicos y mejorar
el posicionamiento de tu pagina web.

Si tienes un problema con enlaces daninos, aunque no sepas nada de SEO, la herra-
mienta Backlink Audit de SEMrush te puede servir para detectar rapidamente
los enlaces que te pueden estar perjudicando, que a veces pueden ser miles, y
gestionar de una manera muy eficiente la revision de enlaces, y las solicitudes de
eliminacion a los sitios, o las de desautorizacion a Google para que no perjudiquen
a tu posicionamiento.

Pasos para eliminar enlaces téxicos con SEMrush

Para ello, si justo comienzas a utilizar la herramienta, solo sigue estos sencillos pasos: Para
ello, si justo comienzas a utilizar la herramienta, solo sigue estos sencillos pasos:

@ Accede a tu cuenta de SEMrush y ve a la seccion de “Backlink Audit”.

Si no lo has hecho ya, acuérdate de realizar conexiones a Google Analytics y Google Search
Console, es un momento y va a ayudar mucho a SEMrush a proporcionarte mejores resul-
tados en diferentes herramientas.

Con respecto a la auditoria de enlaces, la conexion a Google Search Console, por ejemplo,
te va a permitir enviar a Google los dominios o enlaces que quieras desautorizar sin salir
siquiera de SEMrush.
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@ Haz clic en “Crear proyecto” y escribe el dominio que deseas analizar.

También puedes anadir algin parametro
opcional, como las categorias o sectores
relativos a tu dominio, o los paises
destino de tus contenidos, o revisar los
que SEMrush escoge. Te recomiendo
revisar los paises, ya que el pais de origen
de los enlaces suele ser un gran indicador
para decidir que son toxicos. Si tu sitio es
espanol y te enlazan desde Rusia o China
casi seguro que se trata de un enlace
toxico.

@ Solo tienes que pulsar el botén de iniciar Backlink Audit para que SEMrush comience a
trabajar.

Espera a que SEMrush analice los enlaces y te muestre los resultados. Si tienes gran parte
de tus enlaces en rojo, tu web se esta enlazando desde directorios o granjas de enlaces,
y/o sitios de muy muy baja calidad, y eso probablemente hace que Google lo tenga en
cuenta y perjudique a tu posicionamiento en el ranking, ya sea culpa tuya o no.

@ Revisa la lista de enlaces toxicos que te muestra la herramienta y marca aquellos que
consideres perjudiciales para tu web.

Lo bueno de la herramienta es que te proporciona mucha informacion directa en la
pantalla, concretamente puedes examinar la calidad de los backlinks utilizando hasta 45
marcadores negativos.
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Se pueden clasificar los dominios de referencia seglin la direccion IP, el titulo, la cate-
goria, las paginas duplicadas y otros criterios, y analizar los enlaces por texto de anclaje,
caracteristicas del enlace, palabras clave y trafico del sitio web.

Ademas cada uno obtiene una puntuacion de la herramienta, por lo que los que SEMrush
puntua cerca de 100 es dificil que no sean toxicos, normalmente se pueden marcar todos
los de la pagina echando sélo un vistazo rapido, y en poco tiempo se pueden seleccionar
muchos enlaces.

También esta muy bien el buscador por texto incluido en el enlace de origen o de destino,
en el anchor text, en el titulo de la pagina.. o en cualquiera de ellos. A la que has detec-
tado un patron, puedes seleccionar muchos enlaces toxicos indicandolo en el buscador,
y marcarlos a la vez para eliminar o desautorizar, lo que puede suponer un gran ahorro
de tiempo.

@ Una vez identificados los enlaces toéxicos, puedes contactar a los propietarios de los
sitios web que los contienen y solicitarles que los eliminen.

En esta parte SEMrush te propor-
ciona una utilidad para componer
los emails, que te permite
conectar facilmente con tu buzon
de email de Gmail, Outlook, etc.
para hacer el envio directo, que
incluye una plantilla en la que
no necesitas escribir cosas como
tu dominio, tu proyecto o la lista
de enlaces, ya que se incrustan
dinamicamente en el cuerpo del
mensaje donde tu quieras. En
algunos casos, si esta disponible,
la herramienta te informa incluso
la cuenta de email a la que enviar
el mensaje.
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En teoria esto es lo primero que deberias hacer, aunque en muchos casos, como granjas
de enlaces de otros paises o sitios de ese estilo, va a ser dificil que hagan algun caso de
tu email, por lo que es un paso que te puedes evitar si ves que no merece la pena el
esfuerzo. Al final, a pesar de las facilidades de automatizacion, se trata de enviar un
email por dominio, y si son muchos eso puede requerir mucho tiempo.

@ Si no obtienes respuesta, no logras que eliminen los enlaces, o directamente sabes
que no lo van a hacer, puedes utilizar la herramienta de desautorizacion de enlaces de
Google para intentar que no afecten negativamente a tu posicionamiento.

Si has enlazado antes con Google Search Console este paso es muy sencillo, y si no lo has
hecho también veras en esta seccion un botdn que te animara a hacerlo. Puedes generar
directamente el fichero .txt en el formato que la Google Disavow Tool espera, e incluso
enviarlo conectando sin salir de Semrush, solo sigue los pasos del asistente.

Ten en cuenta que Google Disavow solo guarda un fichero de dominios o enlaces desau-
torizados, por lo que si subieras directamente el tuyo, y ya tuvieras otro subido de antes,
de dentro o fuera de SEMrush, el antiguo se perderia.

Por esta razon, Backlink Audit también permite primero descargar los enlaces o domi-
nios que ya tengas subidos a Google Disavow para unirlos a los tuyos, tanto importando
directamente con la conexion a GSC como importando un fichero extraido previamente,
y generar un fichero final con todos, que sera el que subiras finalmente para que no se
pierda ningn enlace o dominio desautorizado.
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jPues Listo! Con estos sencillos pasos podras librarte de enlaces toxicos y
mejorar el SEO de tu web con la ayuda de SEMrush.jNo dudes en utilizar esta
herramienta para mantener tu sitio web limpio y bien posicionado en los
motores de busqueda!

En definitiva

Lo he explicado bastante detallado y parece largo, pero realmente con esta
herramienta, en muy poco tiempo, algo asi como una hora o dos, y sin necesidad
de conocimientos especializados, se pueden gestionar miles de enlaces toxicos y
solventar un problema importante de toxicidad que puede estar frenando o perju-
dicando el posicionamiento web de tu proyecto.

Después de una primera limpieza, igual que con las demas utilidades, puedes

seguir controlando nuevos enlaces toxicos que puedan aparecer con auditorias
programadas periddicamente.
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La plataforma de content marketing de Semrush es una herramienta que te ayuda
a crear y optimizar contenidos para tu sitio web, blog o redes sociales. Esta herra-
mienta permite realizar facilmente cosas tan importantes en el proceso de crea-
cion de contenidos como:

@ Investigar temas de interés para tu publico objetivo, analizando las tendencias y las
brechas de contenidos de tu sector y de tu competencia.

® Crear resimenes de contenido efectivos, usando los datos de los 10 mejores resul-
tados organicos para tus palabras clave. Incluye recomendaciones sobre longitud,
tono, formato y palabras clave a usar.

@ Escribir contenidos optimizados para SEO, utilizando el asistente de escritura que te
ofrece consejos en tiempo real sobre la legibilidad, la originalidad, el tono y el estilo
de tu texto. Ademas, podras integrar el asistente con Google Docs, WordPress o Word
para editar tus textos directamente en la herramienta que utilices habitualmente.

@ Evaluar el rendimiento de tus contenidos, utilizando el tracker de contenidos que te
muestra las métricas de trafico, engagement y autoridad de tus publicaciones.

Manual de SEM y SEO

31



DataPrix

Coémo investigar temas de interés con Topic Research

Lo he explicado bastante detallado y parece largo, pero realmente con esta
herramienta, en muy poco tiempo, algo asi como una hora o dos, y sin necesidad
de conocimientos especializados, se pueden gestionar miles de enlaces toxicos y
solventar un problema importante de toxicidad que puede estar frenando o perju-
dicando el posicionamiento web de tu proyecto.

Después de una primera limpieza, igual que con las demas utilidades, puedes
seguir controlando nuevos enlaces toxicos que puedan aparecer con auditorias
programadas periddicamente.

Topic Research es una herramienta innovadora que te proporciona informacion
detallada sobre los temas mas relevantes para tu industria. A través de esta
funcionalidad, puedes acceder a datos sobre las consultas mas populares que
realizan los usuarios en los buscadores, lo que te permite identificar tendencias y
oportunidades de contenido.

Ademas, Topic Research también analiza los backlinks que reciben las publica-
ciones relacionadas con tu sector, lo que te ayuda a comprender qué tipo de
contenido es mas exitoso en términos de generacion de enlaces y autoridad en la
web. Con esta informacion detallada, podras desarrollar estrategias de marketing
de contenido mas efectivas y mejorar la visibilidad de tu marca en linea.

Solo tienes que introducir una palabra clave o un dominio relacionado con tu
sector y obtendras una lista de subtemas ordenados por volumen de blsqueda,
dificultad y eficacia.

Al introducir las palabras clave puedes definir también un filtro geografico para ver
las tendencias de temas en tu pais o incluso en tu ciudad, y adaptar tus contenidos
a tu publico local.

Espera sélo un momento a que la herramienta realice el analisis, y cuando te
muestre los resultados podras seleccionar los subtemas que veas mas interesantes,
y Semrush te mostrara también sobre cada uno las preguntas mas frecuentes y los
titulares mas atractivos.
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La visualizacidn y navegacion se puede hacer en forma de tarjetas (cards), explo-
rador mas tabular, por vision general, o en un curioso y Util mapa mental en el
que haciendo click sobre cada tema veras a la derecha los titulos y preguntas
relacionadas de mas éxito.

Utiliza los iconos de la derecha de titulos y preguntas para guardar los mas
interesantes en una lista de favoritos, y en cada tema tienes otro ‘Crear plan-
tilla SEOQ’, con el que puedes abrir directamente la herramienta SEO Content
Template preparada para editar un contenido optimizado para las palabras clave
del tema, que es el siguiente paso.
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Coémo generar briefings de contenido con SEO Content Template

SEO Content Template es una utilidad que te ayuda a crear briefings de contenido
optimizados para SEO, basados en los datos de los 10 mejores resultados organicos
para tus palabras clave.

Si vienes del paso anterior, ya tendras informadas las palabras clave. Puedes
dejarlas como estan, o anadir otras palabras por las que desees posicionar el
contenido.

La herramienta te genera una serie de recomendaciones SEO tales como la
longitud optima del texto, las keywords semanticas a incluir, el tono a utilizar o el
formato mas adecuado.

El analisis se basa en los datos de los principales competidores por posiciona-
miento en las busquedas de Google para esas palabras clave.
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Puedes una vez mas personalizar el analisis segln el pais o la ciudad para la que
quieras crear el contenido y obtener recomendaciones especificas para el publico
de ese territorio.

También puedes exportar todas las recomendaciones a un documento word o,
lo mas interesante, y Ultimo paso de nuestro articulo, pulsando el enlace de
‘Comprobacion de contenido en tiempo real’ se abrira el SEO Writing Assistant con
toda esta informacion incluida para que puedas preparar finalmente la publicacion
siguiendo estas pautas SEO.

Coémo escribir contenidos optimizados con SEO Writing Assistant

SEO Writing Assistant es una herramienta que te ofrece consejos en tiempo real
sobre la legibilidad, la originalidad, el tono y el estilo de tu texto.

Es un editor web preparado para que edites tu contenido, y que a medida que
escribas, te ira proporcionando informacion Gtil para crear un contenido de calidad
que pueda posicionar lo mejor posible en funcion de los objetivos que hemos defi-
nido previamente en forma de palabras clave.

También puedes, en lugar de escribir, comenzar importando el contenido desde una
URL, muy util si ya tienes algo preparado, o si por ejemplo quieres analizar o rees-
cribir un post que ya tengas publicado, y quieras optimizar para estas keywords.
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Con esta herramienta, a medida que escribes, vas a poder:

@ Verificar la legibilidad de tu texto, utilizando el indice Flesch-Kincaid que mide la
facilidad de comprension. El asistente te indicara si tu texto es facil o dificil de leer
y te dara sugerencias para mejorar su legibilidad.

@ Comprobar la originalidad del contenido, utilizando el detector de plagio que
compara tu post con millones de fuentes online. El asistente te mostrara si hay
partes que coinciden con otras fuentes y te permitira citarlas correctamente o rees-
cribirlas para evitar el plagio.

® Ajustar el tono de la publicacion, utilizando el analizador de tono que mide el grado
de formalidad o informalidad. El asistente te indicara si tu tono es adecuado para tu
audiencia y te dara consejos para modificarlo si es necesario.

® Mejorar el estilo, utilizando el corrector ortografico y gramatical que detectay corrige
los errores ortograficos, gramaticales y de puntuacion. El asistente te mostrara los
errores y te ofrecera opciones para corregirlos.
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Incluso, si te sientes mas comodo preparando tus contenidos con herramientas
como Google Docs, Microsoft Word, o directamente en Wordpress, puedes conec-
tarlas facilmente, y utilizar SEO Writing Assistant como un complemento de estos
editores de documentos.

Después ya solo te queda publicar el contenido, y hacer seguimiento de los resul-
tados también con las herramientas de Semrush.

En resumen

La plataforma de content marketing de Semrush es una herramienta completa
que te ayuda a crear y optimizar contenidos para tu sitio web, blog o redes sociales.

Con ella, podras investigar temas de interés, generar briefings de contenido y
escribir contenidos optimizados para SEO. Ademas, con la plataforma de content
marketing de Semrush, también puedes analizar la competencia, identificar opor-
tunidades de palabras clave y realizar un seguimiento del rendimiento de tus
contenidos. Todo esto te permitira mejorar tu estrategia de marketing de conte-
nidos y aumentar la visibilidad de tu marca en linea.
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Semrush es una herramienta de
marketing online muy completa, e
idonea para analizar a lacompetencia.
En este articulo te contamos qué es
Semrush, como utilizar Semrush en
espanol para ayudarte en tu posicio-
namiento y marketing online y como
obtener Semrush gratis.

Qué es y para qué sirve Semrush

Semrush se describe como “la herramienta todo en uno para los profesionales del
marketing digital”. Basicamente es una plataforma muy completa que permite
hacer todo tipo de analisis relacionados con el marketing digital sobre cualquier
pagina web.

Con ella se pueden obtener informes asi como realizar analisis para poder mejorar
las estrategias de marketing digital. Entre otras cosas, ofrece andlisis e informes
sobre:

@ BUsqueda organica SEO

111}
oo

iC Palabras clave
o) Estrategia SEM de '
anuncios online

-« Trafico web
@- Anuncios de Display
&° Redes sociales

Backlinks o links externos
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Pero lo mejor de todo es que no ofrece esto solo para nuestra propia web, sino
que ofrece la posibilidad de conocer estos datos de la competencia. Es decir, que
no solo hace un analisis propio, sino también de quien nos interese para asi poder
realizar una comparativa y mejorar la estrategia de marketing online.

Asi, de todas las utilidades de Semrush, la que mas destacariamos es la facilidad
para poder obtener el listado de palabras clave que utiliza la competencia en sus
campanas de Google Ads.

El informe muestra también el presupuesto mensual estimado que la competencia,
o cualquier otra web esta destinando en Adwords para llevar visitas al sitio desde
los espacios de busquedas patrocinadas de Google.

También dispone de informes de analisis de Google Shopping.

Coémo puede ayudar Semrush a tu empresa

Los ejemplos de funcionalidades nombrados anteriormente son una mera muestra
de todas las capacidades que posee la herramienta Semrush. Cualquiera que se
proponga meterse de lleno en el marketing digital y avanzar, necesitara herra-
mientas que le proporcionen los conocimientos necesarios.

Entre los beneficios que puede aportar Semrush se encuentran:

Conocer las palabras clave adecuadas para el sector: el nimero de busquedas
que tienen, como integrarlas en la estrategia, su coste y la competencia que
tienen.

2 Analizar la web completa asi como su evolucion, para aprender como mejorarla.

Investigar a la competencia: para conocer su estrategia y conseguir posicionarse
mejor que ella, ya sea mediante SEO o SEM.

Hacer una auditoria SEO de toda la web para detectar fallos y aspectos a corregir
0 mejorar.

Otras funcionalidades varias, como seguimiento y estadisticas de redes sociales,
5 creacion de contenido, auditoria de enlaces, analisis de contenido web, gestion
de PPC de palabras clave e incluso un creador de anuncios.
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Como utilizar Semrush

Semrush es una herramienta de pago (desde $130 al mes), pero permite utilizar
una version gratuita, con la condicion de registrarse, con muchas limitaciones,
sobretodo en volumen, pero con acceso a muchas funcionalidades, que pueden
servir para empezar a orientar la campana de marketing digital. Ademas, también
existe la opcion de seleccionar una prueba de 7 dias de Semrush gratis para
aprovechar sus funcionalidades sin limitaciones, y recabar toda la informacion
necesaria en este tiempo, o si compruebas que merece la pena, pagar para seguir
utilizandola al completo.

Lo Unico que hay que hacer es entrar en la pagina oficial de Semrush e introducir
en la barra de busqueda un dominio, URL o una palabra clave. Puedes utilizar
Semrush en espafol cambiando el idioma desde la esquina superior derecha y
también en la barra de busqueda.

Una vez hecha la busqueda de un dominio, por ejemplo, aparecera un panel
general con un resumen de la bUsqueda organica, de pago, backlinks y anuncios
de display, asi como otros datos de trafico web.

Es un panel de control bastante facil de utilizar, pues en la barra lateral izquierda
encontramos todas las opciones posibles para investigar y analizar tanto nuestro
dominio como el que elijamos de la competencia, o incluso palabras clave. Un
proceso muy sencillo que puede dar lugar a una gran estrategia de marketing
online.

Capitulo 10
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Principales informes de Semrush para analisis SEM y SEO de tu web y de las de tu
competencia.

En este apartado presentamos los principales informes que Semrush ofrece para
realizar analisis de posicionamiento organico o de palabras de pago de Google
Ads, por dominio, por URL o por palabras clave. Es un recorrido por los principales
informes y la informacion que muestra cada uno, con capturas de pantalla de los
informes de cada tipo, y explicaciones o descripciones en formato de manual de
referencia.

Para averiguar como realizar tareas especificas de SEM, SEO o de analisis de la
competencia, mejor consultar los apartados anteriores, que incluyen videotuto-
riales sobre como sacar buen provecho de esta extraordinaria herramienta con
muy poco esfuerzo.
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Buscar las mejores palabras clave para posicionar un articulo o un post es compli-
cado, aunque Semrush facilita mucho la tarea con la seleccion de palabras clave rela-
cionadas con una palabra clave inicial o con un dominio o una direccion web que se
introduzca en el buscador de la herramienta por palabra clave, dominio o URL, que
nos devuelve al instante una serie de informes de gran ayuda para el SEM y el SEO.

Las herramientas e informes de Semrush para buscar palabras clave

Tanto el informe de palabras claves relacionadas de Semrush como el informe de otras
palabras o frases que contienen la tematica, o las keywords introducidas inicialmente,
muestran interesantes indicadores con los que se pueden seleccionar las palabras clave
de la lista que mas interesen, normalmente las que tienen un volumen de blsqueda
mas elevado, y un nivel de competencia mas bajo.

También es importante tener en cuenta el indicador de tendencia, y el CPC estimado
para cada keyword, si la publicacion va a ir acompanada de publicidad con anuncios
de Google Adsense.

Se puede llegar a las palabras clave que mas interesan en funcion de estos criterios y
de la inspeccion visual de las mismas, aunque lo que suele pasar es que las palabras
claves Google con mayor volumen de busquedas son las que tienen un indice mayor
de competencia de Google Adsense, y un mayor numero de resultados de busqueda,
que también son competencia.
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Los resultados se pueden ordenar por los valores de estos indicadores para poder
buscar palabras que se ajusten a nuestros criterios, aunque si, por ejemplo, orde-
namos las palabras clave candidatas de menor a mayor nivel de competencia,
casi seguro nos va a pasar que tendremos que ir muy abajo en la lista, o pasar
muchas paginas hasta que vayamos encontrando las que tienen poca competencia
y un nivel de busqueda decente.

Lo mas normal es ordenar por volumen de blUsqueda, de mayor a menor, e ir
bajando hasta que se localice una palabra clave que tenga sentido para nuestra
tematica o nuestros objetivos, y tenga un nivel de competencia asequible.

En el caso de publicaciones orientadas a ganar dinero con publicidad de Google
Adsense el criterio mas importante puede ser el de CPC estimado para Google
Ads, y se ordenarian los resultados de mayor a menor CPC, para ir bajando en
busca de una keyword con el mayor Coste Por Click posible, y que a la vez tenga
un importante volumen de busquedas en Google, poca competencia y, puestos a
pedir, con tendencia ascendente en busquedas de Google.

Es bastante pedir, pero a veces, tras varios intentos, se encuentran. Para eso
los informes de Semrush proporcionan esta informacion tan valiosa de cara a la
busqueda y eleccién de buenas keywords.

Una opcion para afinar un poco mas en la recopilacion de buenas palabras
clave para posicionar en Google es utilizar, después de ordenar por volumen de
busquedas, las listas de palabras clave. Simplemente has de selecionar las pala-
bras clave ordenadas normalmente por volumen de blUsqueda, o mejor se hace
una seleccién de las primeras keywords que ademas de tener un buen volumen
de blUsqueda tengan sentido para nuestros objetivos, y se crea unaa nueva lista de
palabras clave para analizar o utilizar.

Cada vez que seleccionemos la lista podremos ver para cada keyword el KD o
‘Keyword Difficulty’, de porcentaje de dificultad para posicionarla. Entonces se
seleccionan las que tengan un buen volumen de busquedas, y un porcentaje de
dificultad lo mas bajo posible.

Las que no interesen se pueden ir eliminando de la lista igual de facil que se han
anadido.

Crear con Excel una herramienta complementaria para buscar
las mejores palabras clave

De todas maneras, las cosas siempre se pueden mejorar con otras herramientas y, ya
que Semrush permite exportar esta valiosa informacion que proporcionan sus informes
completos de palabras clave, en lugar de estar haciendo busquedas y ordenaciones
manuales en la web, o de fiarnos del indicador de dificultad, que no sabemos excta-
mente qué criterios sigue, y si coinciden con nuestras preferencias, podemos utilizar
estas exportaciones de informes para cargar todos los resultados en una hoja excel,
y utilizar la potencia de las hojas de calculo para poder aplicar un método menos
manual, y que nos permita tener en cuenta todos los criterios de ordenacion que nos
interese a la vez.
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Podemos crear un indicador personalizado similar al ‘Difficulty’ de Semrush,
pero adaptado a nuestras necesidades o preferencias, y sin limites en el nimero
de palabras clave. Si queremos primar el volumen de busqueda mas que el nivel
de competencia, o tener mucho en cuenta el CPC estimado de las keywords en
Ads de Google, o no, introduciremos un parametro que se utilizara en una formula
de Excel que calculara nuestro propio indicador, al que a partir de ahora vamos a
llamar MPC (Mejores Palabras Clave). Y seran mejores para nosotros, porque para
eso le habremos introducido previamente el valor que cada indicador tiene para
nuestros objetivos en la busqueda de palabras clave.

Nos prepararemos nuestro propio buscador de palabras clave, una herramienta
SEO que nos servira para encontrar las mejores palabras clave para nuestros obje-
tivos particulares de SEM, SEO, o simplemente de marqueting.

El método que propongo para poder buscar las palabras clave mas convenientes
consiste simplemente en unificar primero en una hoja Excel los resultados de
informes completos de palabras clave en frases y palabras clave relacionadas para
diferentes palabras clave que se nos ocurran, y que tengan algo que ver con nues-
tros objetivos, tematica o lo que queramos publicar y, después, crear una formula
sobre los indicadores de Semrush de todas las palabras exportadas (o importadas,
segln se mire). Esta formula tendra en cuenta la importancia que le queramos
dar a cada indicador en funcion de nuestras necesidades particulares, y calculara
un Unico indicador MPC por el que poder ordenar todas las palabras clave que
hayamos reunido.

De esta manera, si ajustamos bien la importancia que le demos a cada criterio, s6lo
necesitaremos una ordenacion por nuestro indicador ponderado MPC, y recorrer
la lista ordenada hasta que encontremos la primera keyword de nuestra tematica
que tenga sentido para la publicacion que vayamos a preparar. Si es la primera
de la lista, mejor, porque casi seguro que sera con la que obtendremos mejores
resultados de posicionamiento.

Caso practico por pasos para utilizar la herramienta de busque-
da de las Mejores Palabras Clave (MPC)

Como lo mejor para entender las cosas siempre es un buen ejemplo, voy a explicar
paso por paso como he utilizado este método para elegir las palabras clave que iba a
utilizar para escribir este post.

Los primeros pasos se ejecutan con Semrush, y los 3 Ultimos con Excel:

Paso 1: Elegir las palabras clave iniciales, introducirlas en el
buscador por palabra clave y pulsar ‘Buscar’

En este caso, esta publicacion va sobre la busqueda de palabras clave, por lo que un
buen punto de partida pueden ser las palabras clave ‘palabra clave’ y ‘keywords’.
También son palabras muy significativas, si se hacen busquedas mas especificas como
‘mejores palabras clave’, ‘buscar palabras clave’ o ‘keywords SEQ’, por ejemplo, no
se obtienen casi resultados. El informe de palabras clave relacionadas ya nos dara los
complementos, verbos o adjetivos que mas acompanan a nuestras palabras iniciales
en las busquedas de Google.
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Paso 2: Para cada busqueda, hacer clic en ideas de palabras
clave, e ir anadiéndolas a una lista

Se puede crear la lista con las primeras que nos ensefe la herramienta, de Concor-
dancia de frase, por ejemplo. Después se podran anadir a la lista las que interesen de
otro grupo, como las Palabras clave relacionadas, por ejemplo.

En esta lista, rapidamente creada gracias a la ‘Keyword Magic Tool’ tendremos todas
nuestras palabras clave candidatas.

Paso 3: Exportar los resultados a una hoja Excel.

Utiliza la opcion de exportar desde la tabla de la lista de palabras clave, y elige el
formato Excel.

Finalmente, eliminar las columnas que no necesitemos, como la de ‘Tendencia’, que
en esta ocasion no vamos a utilizar.

La herramienta excel Buscador de Palabras Clave y el calculo del
indicador MPC

A partir de aqui ya se trata de trabajar sobre nuestro propio buscador de palabras clave
Excel para terminar consiguiendo ese indicador magico MPC que me va a permitir con
una sola ordenacion tener en cuenta todas mis prioridades. Explico un poco como lo
he montado en Excel, y después los pasos para aplicarlo a los resultados exportados
de los informes de palabras clave de Semrush .

En una pestana de Excel, a la que llamo ‘Coeficientes’, tengo una columna para cada
indicador de los informes de palabras clave de Semrush: Volumen, CPC, Competencia
y Resultados.
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En cada columna, para cada indicador, informo en la primera fila un niUmero entre 0
y 1, segun la importancia o el peso que le quiera dar al indicador, pensando en mis
objetivos. Normalmente el que tiene mas peso es el volumen de busquedas. El CPC
de Adwords Google es importante en el caso de buscar palabras clave para una pagina
donde se trabaje con Adsense, en los demas casos el CPC sera menos importante
que el resto. El indicador de competencia de anunciantes de Adwords de Google es
importante destacar que se refiere a competencia de anunciantes de la plataforma
publicitaria Google Adwords, por lo que puede hacerse una cierta extrapolacion a
competencia general, pero nunca darle demasiado protagonismo si no se trabaja con
publicidad de Google Adsense. Finalmente, Resultados es el nUmero de resultados
organicos del buscador para las palabras clave, que si podemos considerar como
mejor indicador de la competencia general para las keywords. A mas resultados,
mayor competencia.

En la siguiente fila, para cada indicador, se muestra el valor maximo que puede tener
entre los resultados que vamos a tratar. Estos valores se calculan automaticamente
con el valor maximo de cada columna de indicadores de la pestaina en la que se copian
juntos todos los resultados de los informes de palabras clave de Semrush .

No esta de mas utilizar el autofiltro de
excel en la hoja que contiene todos los
resultados que hemos exportado para
hacer un primer analisis visual sobre los
datos, que nos puede ayudar a ajustar
mejor los pesos de la pestafia de
coeficientes. Se seleccionan todos los
datos, o toda la hoja y, en la seccion
Data del men( superior de Excel, se
pulsa ‘Filter’, el icono del embudo. La
cabecera de cada columna mostrara
un triangulito que hay que pulsar para
ordenar todos los datos en orden ascen-
dente o descendente. Eso si, para que
el indicador MPC salga bien, hay que
dejar los datos de esta pestana como
estaban antes de ordenar.

Este valor maximo que comentaba antes sirve para normalizar el valor de cada indi-
cador a un numero entre 1y 100, reduciéndolo en proporcion, y asi poder trabajar
con todos los indicadores en base a los mismos posibles valores. La suma del valor
normalizado de cada indicador multiplicado por el peso que le asignemos, dividido
todo entre 4, que es el numero de indicadores, nos devolvera una media ponderada,
que es el indicador MPC, de Mejor Palabra Clave, que obtenemos para poder ordenar
y obtener la lista de palabras clave ordenadas en funcion de los criterios que hemos
reflejado en los valores asignados como peso, en la pestana ‘Coeficientes’.

Comentar que me he saltado los valores que proporciona Semrush sobre ‘Tendencia’.
También se pueden tener en cuenta en la férmula, pero en esta primera version no
lo hago porque complicarian un poco el proceso, al tener primero que separar los
12 valores en 12 columnas, uno para cada mes, ya que Semrush informa los 12 en
la misma celda. Después habria que decidir como combinamos los 12 para llegar
a un Unico indicador de lo que seria una tendencia deseable. Se podria asignar un
peso a cada mes, dando mas importancia a los meses mas recientes, y obtener
este indicador con otra media ponderada de los indicadores de los 12 meses, que
premiaria asi las tendencias ascendentes.
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De todas maneras creo que es un valor que, a pesar de tener su importancia, es sélo
un complemento al indicador de resultados de busquedas en Google, que es el valor
actual, y en esta primera version no lo tengo en cuenta, aunque posiblemente lo
incorpore mas adelante en una segunda version de esta plantilla de excel.

Bueno, no me enrollo mas, y voy a indicar los pasos que faltan para poder utilizar la
herramienta de excel ‘Buscador-de-Palabras-Clave-Semrush ‘ para calcular el indi-
cador MPC con nuevos resultados de los informes de busqueda de palabras clave de
Semrush:

Paso 4: Copiar los resultados de Semrush en la Herramienta
excel Buscador de palabras clave - Semrush

Seleccionar todos los resultados de busqueda de la hoja Excel que se ha creado en el
paso 3 (Ctrl+A), copiar (Ctrl+C), y pegarlos (Ctrl+P) en la pestana ‘Resultados Semrush
’ de la ‘Plantilla-Buscador-de-Palabras-clave-Semrush.xlsx’

Paso 5: Informar pesos, o nivel de importancia de cada
indicador de Semrush

En la pestana ‘Coeficientes’ informar los
valores de la fila ‘Coeficientes peso’ con
un numero decimal entre 0y 1, en funcion
de la importancia o peso que se le quiera
dar a cada indicador para el calculo de
nuestro indicador final ponderado MPC
(Mejor Palabra Clave).

Paso 6: Consultar resultados de MPC, y afinar pesos si
es necesario

Consultar los resultados en la pestana ‘Resultados-Indicador MPC’, que ordenados por este indi-
cador en orden descendente, nos mostrara la lista de palabras clave de Semrush ordenadas segiin
los criterios que hayamos definido en los pesos.

Si al ver los resultados intuimos
que, por ejemplo, le hemos dado
demasiado peso a un indicador,
con solo modificar de nuevo los
valores de ‘Coeficientes peso’
de la pestana de ‘Coeficientes’
se recalculara todo, asi que
podremos hacer todos los ajustes
que creamos oportunos.

Nota: En la hoja de ‘Resultados - Indicador
MPC’ se ha creado la formula para 10.000
filas. Si se utilizaran mas de 10.000
resultados tan sélo habria que seleccionar
las celdas de la fila 10.000 y arrastrar

las formulas hacia abajo hasta llegar al
nUmero de filas que se requiera utilizar.
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Las Mejores Palabras Clave que devuelve la herramienta de
calculo de MPC

Con los resultados obtenidos he decidido apostar principalmente por la palabra
clave ‘buscador de palabras’, que aunque se va a mezclar con busquedas mas
genéricas no orientadas a SEO, tiene el mayor volumen de busqueda con diferencia,
y poca competencia, asi que hay que probarlo. Como palabras clave secundarias,
me quedo con ‘buscar palabras’, ‘palabras clave’, ‘adwords google’ y ‘pala-
bras claves google’. Veréis que en el post han ido apareciendo combinaciones
de mis Mejores Palabras Clave, que he podido seleccionar con comodidad gracias
a mi indicador MPC. Ya os contaré si ha funcionado bien, o lo podéis comprobar
vosotros mismos consultando el numero de visualizaciones de este post, al final
del texto.

Creo que me he explayado demasiado, pero si lo pruebas ya veras que la plantilla
es facil de utilizar, y con ella puedes disfrutar de tu propio buscador de palabras
clave basado en resultados de informes de Semrush, con un Unico indicador MPC
de Mejor Palabra Clave, ponderado a tu medida, y facil de modificar o ajustar en
funcion de tus propios objetivos al buscar palabras clave.

Instrucciones para probar online nuestro Buscador de Mejores
Palabras Clave

Puedes reordenar clickando sobre las cabeceras de las columnas, y modificar los
pesos de la pestaina ‘Coeficientes’ a tu antojo, y se recalculara el MPC de las
palabras clave de la hoja de ‘Resultados - Indicador MPC’. Puedes incluso cargar
tus propios datos en las celdas de la pestana ‘Resultados SEMrush’, y también
se recalculara todo. No modifiques ninguna otra celda, porque si sobreescribes
una formula comenzaran a salir cosas raras. En resumen, lo Unico que deberias
tocar para no estropear nada son los coeficientes, los datos de la pestana ‘Resul-
tados SEMrush’, y las ordenaciones de la pestana ‘Resultados - Indicador MPC’ para
analizar los resultados.

De todas maneras no tengas miedo, puedes trastear todo lo que quieras, las modi-
ficaciones no se guardan, y si tocas algo que no debias y se te estropea todo,
recarga la pagina y todo vuelve al estado inicial..
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Los backlinks son enlaces que tienen gran importancia en factores de posiciona-
miento SEO y relevancia para un sitio web. Los backlinks de calidad que apuntan
de una web externa a otra aportan relevancia y autoridad para conseguir un buen
posicionamiento en los principales buscadores.

Qué son los backlinks

Los backlinks son enlaces entrantes (de
una web externa) hacia tu pagina web con
el objetivo de aportar autoridad y rele-
vancia al sitio web. Estos enlaces estan
bien valorados por los buscadores, por lo
tanto, ayudan a mejorar su posiciona-
miento SEO en ellos.

Buscadores como Google daran una auto-
ridad elevada a los sitios web con gran
cantidad de backlinks, pero también
podran penalizarlos en el caso de que no
se produzcan de una manera natural o que
sean de mala calidad.

Google también tiene en cuenta la
procedencia del backlink y comprueba
elementos como el anchor text, la tema-
tica del sitio del que procede el enlace o la
variedad de sitios de los que proceden los
backlinks.

Es importante conocer los dos tipos dife-
rentes de backlinks que existen:

@ Backlinks Dofollow: este tipo de backlinks transfiere la autoridad desde la pagina
que procede el backlink hasta la pagina de destino (propia). Este tipo de enlaces son
los mas importantes, ya que son los que mayor impacto tienen en el posicionamiento
del sitio web. Es recomendable primar la calidad a la cantidad en este tipo de
enlaces.

® Backlinks Nofollow: estos enlaces no transmiten la autoridad de la pagina de origen.

Su utilidad va encaminada a mejorar la experiencia de los visitantes de la web,
ampliar algln tipo de informacion o a enviar trafico a la URL de destino.
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Qué son los backlinks

Los backlinks de calidad son los enlaces que provienen de sitios web con una
elevada autoridad o PageRank y que surgen o se introducen de la manera mas
natural posible. Paginas como los periodicos y los blogs conocidos suelen tener
una elevada autoridad y la publicacion de un enlace en ellas de puede considerar
como un backlink de calidad.

Es importante desarrollar una estrategia de linkbuilding para elegir los sitios web
adecuados y hacerlo de la manera correcta, introduciendo los anchor text que mas
beneficien al posicionamiento de la web de destino.

Cémo conseguir backlinks de calidad

Existen muchas maneras naturales y legales de conseguir enlaces de calidad
para un sitio web. Si en el sitio web se genera contenido de calidad y original es
posible que los backlinks se generen solos, pero se puede impulsar el crecimiento
a través de diferentes métodos.

@ Redes sociales: todas las redes sociales permiten colocar un backlink hacia tu pagina
que, en ocasiones, sera Dofollow y en otras Nofollow. Esto sumado a la cantidad de
trafico que generan, hace que sea uno de los principales sitios a los que ir cuando
hay que crear un backlink.

® Periddicos y blogs online: suelen tener una alta autoridad en sus dominios, ya que
crean contenido original. Se puede introducir un backlink gratuitamente en las
listas de algunos periddicos o también existe la opcion de contratar un articulo, que
costara dinero, pero dara un backlink de mucha mas calidad.

@ Foros y directorios: existen ciertos foros y directorios donde permiten colocar tu
backlink de calidad.

® Herramientas SEO: algunas herramientas SEO de calidad como Semrush analizan los
backlinks de los sitios web competidores, por lo que se puede comprobar la estra-
tegia de linkbuilding que siguen y obtener ideas para crear la tuya.
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(Quieres mejorar tu estrategia SEO? Existen algunas Google Tools que nos ayuda-
ran a conseguir un mejor posicionamiento web. Por eso, vamos a ver las utilida-
des de Google Search Console y Google Analytics en el SEO.

Funciones de Google Search Console

Google Search Console es una herramienta gratuita de Google para usuarios o
webmasters. Esta herramienta, que forma parte de las Google Tools, tiene multitud
de funciones que ayudaran a la gestion de los resultados de tu sitio web en Google
y ademas te aportara importantes datos sobre los rendimientos de tu sitio en las
busquedas.

Las principales funciones que Google Search Console te da son:

@ Inspeccion de URLs: puedes solicitar la indexacion de una URL de tu sitio web a

través de Google Search Console. Esto puede tardar algunos dias en llevarse a cabo,
pero harad que tu pagina aparezca y se posicione en los resultados de Google mas
rapidamente.

Sitemaps: se le puede indicar una URL a Google Search Console que contenga el
mapa estructural de URL de nuestro sitio. Esto facilitara la tarea a los robots de
Google en el escaneo de nuestra web y beneficiara a nuestro posicionamiento SEO.

Usabilidad movil: Google Search Console también analiza tus paginas para buscar
posibles problemas de usabilidad de tu pagina en dispositivos mdviles. Si los
encuentra, los notificara y sugerira cambios.

Productos: si tienes un e-commerce, esta funcion sera importante para ti. Google
Search Console analizara en busca de errores en tus productos o paginas y sugerira
cambios para mejorar la visibilidad de tus paginas en el buscador.

Enlaces: con la funcion de enlaces puedes conocer el niUmero de backlinks de tu
sitio, las webs donde se encuentran, el anchor text y el nimero de enlaces internos
que tiene tu sitio web.

Informe de rendimiento: Google Search Console te dara los principales datos acerca
del rendimiento de tu sitio web en los resultados de las busquedas de Google. Te dara
datos como el CTR, el nimero de clics, el nUmero de impresiones y la posicion media
de nuestro sitio. También sabras las keywords por las que la gente ha encontrado tu
sitio y la posicion media que ocupas en ellas.
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Funciones de Google Analytics

Google Analytics es otra de las herramientas de Google Tools que se encarga de
comprender lo que ocurre en nuestro sitio web cuando un usuario lo visita. Se
considera indispensable para analizar la experiencia de los usuarios, mejorar
y detectar posibles errores y encontrar oportunidades para atraer la atencion del
cliente.

Las principales utilidades para las que te servira Google Analytics son:

@ Conocer de donde viene el trafico: Google Analytics te permitira saber desde donde
vienen los visitantes a tu web. Esto te servira para saber qué tipo de campana esta
siendo mas efectiva y optimizar el esfuerzo y la inversion en marketing y publicidad.

@ Conocer el indice de rebote: con Google Analytics podras conocer el numero de
usuarios que entran en tu web y se van sin realizar ninguna accion.

® Seguir las conversiones: esta herramienta detectara y nos aportara todos los datos
acerca de nuestras campanas de anuncios en Google.

Como mejorar el SEO con Google Tools

Con las herramientas para webmasters de Google tendras gran cantidad de
informacion para desarrollar tu estrategia de posicionamiento SEO, pero es
importante complementarlo con herramientas SEO mas amplias y completas,
como por ejemplo Semrush.

De esta manera, complementando los datos que nos aportaran las Google Tools

a las métricas y posibilidades que nos ofrece Semrush, podremos detectar las
mejores oportunidades y keywords para hacer crecer nuestra web.
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